PLANO
BRAS L
CRIATIVO

A criatividade brasileira
construindo um novo
desenvolvimento

GOVERNO FEDERAL

Ministério da ’3\
Cultura

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA



Quaisquer que sejam as antinomias que se apresentem entre as
visoes da historia que emergem em uma sociedade, o processo de
mudanca social que chamamos desenvolvimento adquire certa
nitidez quando o relacionamos com a idéia de criatividade.

Celso Furtado

Brasileiros, chegou a hora de realizar o Brasil.
Mario de Andrade




1. Objetivo

Promover a producdo, distribuicdo e
consumo de riquezas resultantes da
Economia Criativa Brasileira,
reconhecendo-a como vetor

estratégico para o desenvolvimento do
pais, atraves da integracdo e
potencializacdo de politicas publicas
de quinze ministérios.




FUNARTE

2. Parceiros
do Plano

Secretaria de Politicas Culturais - SPC ANCINE

Secretaria da Cidadania e o .
Diversidade Cultural - SCDC Fund, Biblioteca Nacional

Secretaria do Audiovisual - SAv Ministra da Cultura Fund. Casa de Rui Barbosa
ammmmn  Secretaria Executiva

Secretaria da Economia Criativa

Secretaria de Fomento e Incentivo Cultural - SEFIC Fund. Cultural Palmares

Secretaria de Articulacdo Institucional - SAI IPHAN




Ministério do Desenvolvimento, Indlstriae @
@® Ministério do Desenvolvimento Social Comeércio Exterior

2. Parceiros
do Plano

@® Ministério do Trabalho e Emprego Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdao @

® Ministério da Educacdo Ministério das Comunicagdes @

Casa Civil

ISy S ® Ministério da Justica Ministério da Cultura Ministério das Relagdes Exteriores @
Ministerios Ministério do Planejamento

envolvidos Ministério da Fazenda
Secretaria de Comunicagdo Social

@® Ministério do Turismo Ministério do Esporte @

@® Ministério das Cidades Ministério do Desenvolvimento Agrario @

@® Ministério da Integracao Nacional




UNCTAD @ FINEP
UNESCO
PNUD

Petrobras

@ FUNAI BR Distribuidora
Transpetro

2. Parceiros

Sebrae BID Chesf

Organizag0es
dO Pla no Sesc / Senac lntegrnalciocnais Estatais Eletrobras BNDES

Sesi / Senai ° BNB
Sescoop Sistema S BASA

VALE
Itau
Bradesco @ Bancos Oficiais Banco Reg. Des. Extremo Sul
Cielo Empresas Privadas @ Banco do Brasil
Vivo (maiores investidoras em Cultura) Ministério da Cultura

Secretaria Executiva

Associacdo Brasileira de Secretaria da Economia Criativa
Shopping Centers - ABRASCE

Parceiros Infraero @ SUBENE

. 5 i Associac¢do Brasileira de Associacc”)_es_ o
'nStltUCIona IS Supenmercados ABRAS Empresarials Superintendéncias de Desenvolvimento SUDECO

Universidades publicas . . SUDAM
@ Institutos, fundagdes e IPEA

Institutos Federais Tecnoldgicos - IF Universidades, institutos @ organizagdes de ensino
e fundagdes de ensino € pesquisa IBGE
CNPq

Governos Estados CAPES

Caixa Economica Federal
Correios @

Centros de Vocagdo Tecnologica - CVT
Universidades Comunitarias

Universidades Privadas

PY Municipios Fund. Joaquim Nabuco
Parques Tecnoldgicos ANPROTEC

Incubadoras




e Levantar, sistematizar e monitorar as informacdes

. e dados sobre a Economia Criativa para a formulacao
3. Desafios da de politicas publicas.

Economia Criativa e Formar gestores e profissionais para os setores
criativos com vistas a qualificar os empreendimentos,
bens e servigos.

e Fomentar a sustentabilidade de empreendimentos

criativos para fortalecer sua competitividade
e a geracao de emprego e renda.

e Criar e adequar marcos legais para o fortalecimento
dos setores criativos.

e Ampliar a institucionalizacao da Economia Criativa nos
territorios visando ao desenvolvimento local e regional.




Marca-pais: Brasil Criativo
Territorios Criativos

4. Estrutura
do Plano

Cidades Criativas Bacias Criativas APLs Criativos

Producdo de Informagao e Conhecimento da Economia Criativa

= Setores Criativos
Consumo _
Circulagdo/
Distribuicao

Criacdo e adequacao de Marcos Legais Institucionaliza¢dao da Economia Criativa
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Indtstrias Nucleares Atividades Culturais Nucleares Criagoes Funcionais

Setores Criativos
Marca-pais: Brasil Criativo
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Producao de

Eixos de Atuacao

informacao e
conhecimento sobre
a Economia Criativa

o

- Fomento aos
f empreendimentos
criativos

Formagao para f

profissionais e

empreendedores Criacao e adequacgao
criativos de marcos Legais
para a Economia

[

Institucionalizacao da
Economia Criativa

Criativa



Eixos de Atuacao

L 2

4.1. Producao
de informagao
e conhecimento sobre
a economia criativa

A centralidade da cultura e das artes para a economia baseada no
conhecimento ndao apenas entusiasmou pesquisadores de diversos
paises como também encontrou ressonancia em organismos
internacionais. E preciso lembrar que desde os anos 1970 a UNESCO
vem defendendo a cultura como elemento fundamental do
desenvolvimento, distinguindo-o do mero crescimento econémico.
Com a construcao da conta-satélite da cultura, o Brasil da um passo
importante para compreensao e a formulacao de politicas publicas
para o campo criativo brasileiro.

Isaura Botelho
Pesquisadora do CEBRAP
Centro Brasileiro de Andlise e Planejamento




4.1. Eixos de Atuacgao

L 2

4.1. Producao
de informagao
e conhecimento sobre
a economia criativa

Estratégia de
implementacao

Produzir, sistematizar, difundir e monitorar informagoes estratégicas
sobre a Economia Criativa Brasileira

Conjunto de agentes publicos e privados articulados em rede

e mediados através de plataforma eletronica de dados e comunicacao
gerenciada pelo MinC, compreendendo uma unidade coordenadora
nacional (abrigada na SEC) e 27 unidades estaduais (abrigadas

em universidades publicas), além de outras instituicdes publicas

e privadas responsaveis pela producao, sistematizacao,
monitoramento e difusao de informacdes sobre a economia criativa.
Meta 2013/2014

e Observatdrio Brasileiro da Economia Criativa (OBEC)
e Conta-satélite da cultura

e 27 Observatorios Estaduais da Economia Criativa (OBECES)




A Rede de Estudos e Pesquisas
sera formada por 27
observatoérios estaduais de
economia criativa, vinculados a
uma universidade publica em
cada unidade da federacao.
Cada observatorio estadual
desenvolvera pesquisas em
articulacao com os institutos
governamentais de
planejamento e estatistica,
além do Criativa Bird6 local.

Ministério da Cultura
Rede de Estudos e Pesquisas
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Legenda

@ Institutos de Pesquisas Estaduais
@ Observatorios Estaduais de Economia Criativa

O Criativa Bir6 0 250 500 1.0(}:(0
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Eixos de Atuagao
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4.2. Formacdo para A educacao brasileira carece da oferta de formacdes adequadas aos
profissionais e setores criativos, uma educacao transdisciplinar e inovadora capaz
empreendedores de responder aos desafios do novo século e as novas necessidades
criativos do mercado de trabalho. Para tanto, é necessario construir um
’ projeto educacional que incorpore novos modelos formativos,
comunicacao multimidia e interativa, além da inser¢cdao de novos
conteudos. O Pré-Brasil Criativo tem o propdsito de contribuir
para enfrentar este desafio.

Tania Fischer
Professora da Universidade Federal da Bahia




Eixos de Atuagao

. Promogdo de Formagao Inicial e Continuada -
4.2. Formagdo para FIC voltada para as cadeias produtivas dos

profissionais e setores criativos
empreendedores

criativos Oferta de Formacao Inicial e Continuada — FIC,
de acordo com catalogo de cursos do PRONATEC
com foco nas regides metropolitanas das capitais
brasileiras, priorizando as cidades-sede da Copa
do Mundo de 2014.

Meta 2013/2014
e 52.275 vagas

Estratégia de
implementacdo




Eixos de Atuagao

o

4.2. Formacgao para
profissionais e
empreendedores
criativos

Promocgao de cursos profissionalizantes voltados
para as cadeias produtivas dos setores criativos
nos territdrios criativos

Oferta de cursos de qualificacao profissional
voltados para as cadeias produtivas dos setores
criativos das Cidades Criativas, Arranjos
Produtivos Locais e Bacias Criativas reconhecidos
e identificados pelo Ministério da Cultura.

Meta 2013/2014
e 5% das vagas ofertadas pelo PLANSEQ/FAT

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuacao
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. Criacao do Pré-Brasil Criativo junto a Coordenacao de
4.2. Formacgao para Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior — CAPES

e;r::;f;%:?;;;s Criacdao do Programa “Pro-Brasil Criativo” junto a Coordenacao
e de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior — CAPES,
para a oferta de cursos de especializacdo em gestao de territorios
e empreendimentos criativos; estimulo a linhas de pesquisa
em programas com areas de concentracao afetas a tematica
da economia criativa; e disponibilizacao de uma plataforma digital de
conteddos multimidia voltados para a formacao de profissionais

e empreendedores.
Meta 2013/2014
e 50 bolsas para projetos de pesquisa

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagao
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4.2. Formacgao para
profissionais e
empreendedores
criativos

Formacao da Rede CVT - Centro
Vocacional Tecnoldgico

Implantacdao de 10 Centro Vocacionais
Tecnoldgicos voltados para a capacitagao
e fortalecimento de Arranjos Produtivos
Locais (APLs) criativos.

Modernizacao de 20 CVTs voltados para a
capacitacao e fortalecimento de APLs criativos.

Meta 2013/2014
e Implantacao de 10 CVTs
e Modernizacao de 20 CVTs

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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- Certificagao para profissionais

4.2. Formagao para da area da cultura - CERTIFIC
profissionais e

empreendedores Certificacao de prgfi§s!onais (?Io campo
criativos da cultura e da criatividade, independente da
sua escolaridade, através do programa CERTIFIC.

Meta 2013/2014
e 5.240 profissionais certificados

Estratégia de
implementacao




Escolas de Artes e Oficios estarao
contempladas em duas agoes:

e Cidades Criativas - PAC das
Cidades Histdricas

Acoes de formacao nos projetos
de intervencao nas cidades:

e C(Cria Brasil — Artesanato

AcOes de integracao entre mestres
do artesanato e alunos.

Escolas de Artes e Oficios
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Eixos de Atuagao

L 2

4.2. Formagao para
profissionais e
empreendedores
criativos

Formacao de Gestores
Publicos de Cultura

Realizacao de cursos para

a formacao de Conselheiros

e Gestores Culturais alinhados
com o Sistema Nacional

de Cultura - SNC.

Meta 2013/2014

e 5.000 gestores culturais
capacitados

Estratégia de
implementacao

Seminarios “Cultura
e Universidade”

Seminarios anuais do MinC
com as universidades para
articulacao, reflexao e
formulacdo das politicas
publicas para a formacao
superior do campo cultural.

Meta 2013/2014

e Rede nacional de formacao
para o campo cultural

e 3 seminarios realizados

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagao

o

4.2. Formacgao para
profissionais e
empreendedores
criativos

" ADRIRARE 55 C25w

Rede de Cultura e Arte
dos Institutos Federais
de Educacao Tecnoldgica

Instrumento de articulacao,
mobilizacao, dinamizacao,
analises e discussdes para a
expansao da formacao técnica
cultural no pais.

Meta 2013/2014
e 533 novos cursos

Estratégia de
implementacao

Programa de Formagao Livre
em Gestao de Projetos e
Empreendimentos Criativos

Oferta de cursos em gestao de
projetos e empreendimentos
criativos.

Meta 2013/2014
e 100 novos cursos criados

e 6.500 profissionais
capacitados

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagao
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A institucionalizacdao do Plano Brasil Criativo pelo governo federal —

A S Famentoaes com sua caracteristica transversal e integradora das acdes de varios
empreendimentos ministérios — em muito contribuira para ampliar a visao sobre o apoio
criativos gue pode e deve ser oferecido pelos bancos brasileiros. Com isto,

o BNDES integrara e aperfeicoara suas iniciativas, colaborando
ativamente para o fomento da economia criativa, através de seus
programas, politicas e fundos de financiamento.

Luciano Coutinho
Presidente do BNDES




Eixos de Aiu.a'géo'[‘
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_a = = L TR Ofertas de linhas de Crédito FNC - Crédito Orientado

Fundo Setorial de Audiovisual - FSA

Financiamento
Creédito restauro de

Renda Variavel PAC das Cidades Histdricas patriménio edificado

N3o-reembolsavel PROCULT Apoio ao fortalecimento e criagdo de incubadoras de

4.3. Fomento da0Ss Empreendimentos Criativos junto as Universidades
empreend | mentos LR e Apoio ao fortalecimento de Redes e Coletivos

i1ati Linhas de Microcrédito
criativos Apoio 2 criagdo de Criativas Birds
Cartdo BNDES Rede Criativa Brasil  nas 27 Unidades da Federagdo

Fomento a APLs Criativos Fomento aos Criagdo do Portal Brasil Criativo

Empreendimentos Criativos

Promocao de produtos
criativos brasileiros APEX

Universidades
PROGER / MTE / FAT publicas

Crédito PAC Caixa Econdmica

Cidades Histéricas Federal
Parceiros

Microcrédito o
Banco do Nordeste | Bancos Oficiais -
Nordeste Territorial Crédito e
Microcrédito

Microcrédito Banco da Amazdnia

Banco Regional de
FSA Desenv. do Extremo Sul




Eixos de Atuagéo

_ SR R O N TSRO AR
S

4.3. Fomento aos | Crédito Orientado do Fundo Nacional

empreendimentos da Cultural — FNC

criativos % &I pastifr i
Concessao de crédito e assessoria técnica

micro e pequenos empreendimentos dos

. ‘1 setores criativos.
Linhas de Crédito para

Empreendimentos Criativos Meta 2013/2014
e 1.200 operacOes de crédito

Estratégia de
implementacdo




Eixos de Atuagéo
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T Eomentorns PROGER Urbano - Investimento - Micro
empreendimentos e Pequenas Empresas Criativas

criativos Customizacdo de linha de crédito do
Programa de Geracao de Emprego e Renda
do Banco do Brasil com vistas ao apoio
Linhas de Crédito para financeiro para investimento, com ou sem
Empreendimentos Criativos capital de giro associado.

Meta 2013/2014

e 10% das operacdes de crédito do PROGER
destinados a micro e pequenos
empreendimentos criativos

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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4 anomento 4o, Adequacao das regras de negdcios das
empreendimentos quacg g g

criativos linhas de microcrédito produtivo orientado,
ja ofertadas por Bancos Oficiais, para atender
as caracteristicas e necessidades dos setores

Linhas de Crédito para criativos integrantes dos segmentos da
Empreendimentos Criativos economia popular.

Meta 2013/2014

® 20% das operagOes de crédito destinadosa
micro e pequenos empreendimentos criativos

Oferta de linhas de Microcrédito Orientado

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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4.3. Fomento aos Internacionalizacao de bens e servicos

empreendimentos criativos brasileiros

criativos : i I
Internacionalizacdao de produtos criativos

por meio do investimento em prospeccao
Promocg3o da exportacio de de mercados, capacitacdao de profissionais
produtos criativos brasileiros e promogao de eventos internacionais.

Meta 2013/2014
e 200 empreendedores capacitados

e 50 acdes de promocgao

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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4.3. Fomento aos Fomento as plataformas digitais de redes
empreendimentos e coletivos para a comercializacao de
criativos produtos criativos

Criacao de linha de fomento ao
Plataformas digitais para o desenvolvimento de plataformas digitais
fortalecimento de Redes e de software livre voltadas para gestao de
Eoleivos redes e promoc¢ao do comércio eletronico
de produtos criativos.

Meta 2013/2014
e 10 plataformas digitais apoiadas

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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4.3. Fomento aos
empreendimentos
criativos

Parques tecnoldgicos
e incubadoras de
empreendimentos criativos

Fomento a criagao e fortalecimento de
incubadoras de empreendimentos criativos

Linha de fomento a criagao e fortalecimento
de incubadoras de empreendimentos
criativos.

Meta 2013/2014

e 10 incubadoras criadas
(no minimo uma por regiao)

e 20 incubadoras modernizadas
(no minimo duas por regiao)

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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4.3. Fomento aos
empreendimentos Linha de fomento a parques tecnoldgicos

criativos : j s 4
que abriguem empreendimentos criativos,
para aquisicao de equipamentos, capacitacao

Parques tecnoldgicos e de pessoal e contratagdo de servigos

incubadoras de especializados.
empreendimentos criativos
Meta 2013/2014

e 3 pargues tecnoldgicos apoiados

Fomento aos parques tecnoldgicos

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagao
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Criacao da Rede Criativa Brasil

4.3. Fomento aos Rede de Criativas Biros articulados com instituicoes
empreendimentos de ensino superior e de formacao livre, agéncias
criativos fomento e de desenvolvimento, organizacoes
de capacitacao técnica e de promocao e difusao,
organizacoes associativas, redes dos Pontos de Cultura,
Rede Criativa Brasil das Usinas Culturais e dos CEUs das Artes, redes
e coletivos colaborativos da sociedade civil, entre
outras organizacoes e instituicdes, com foco no
desenvolvimento dos setores criativos brasileiros.

Meta 2013/2014
e Rede Criativa Brasil instalada

Estratégia de
implementacao




- - ,}{
Eixos de Atuacao
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== | Ryt Criacao da Rede Criativa Brasil
t e — ARTICULACOES NACIONAIS E INTERNACIONAIS

Bancos Oficiais

4.3. Fomento aos Criativas Birds das 27 Ufs
empreendimentos (Articuladores das Redes Criativas Estaduais)
criativos

Agéncias de Fomento e Desenvolvimento Nacional e Regional
Publicas
Instituigdes de Ensino Superior

Rede Criativa Brasil Plataformas de promocao e comercializagdo
Incubadoras

Parques Tecnoldgicos Anprotec

Privadas

Sebrae
Endeavour
Sesc / Senac
Sistema S - Nacional Organizagoes e Institutos Parceiros British Council
Sesi / Senai
Ashoka

Sescoop




Eixos de Aiu_agé\oﬁ

Criacao da Rede Criativa Brasil

f - - : ARTICULACOES ESTADUAIS
: y Instituigdes Financeiras

Empreendedores / Gestores Conselheiros
4.3. Fomento aos Agéncias de Fomento e Desenvolvimento Local

empreendimentos - N
0 G Publicas Instituicbes de
criativos Ensino Superior

Privadas

Anprotec

Plataformas de promocédo e comercializagdo

Incubadoras

Parques Tecnolégicos

Rede dos Pontos de Cultura
Sebrae
Rede das Usinas Culturais
Sesc / Senac .
Sistema S - Local Redes e coletivos Rede dos CEUs das Artes
Sesi / Senai
Rede das Escolas de Artes e Oficios
Sescoop

Organizacdes de Formacao Livre Outras Redes




Eixos de Atuagéo
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4.3. Fomento aos Escritério publico estadual voltado para
empre?nq'mentos o atendimento e suporte técnico aos
criativos S . A 2 o
profissionais criativos com a finalidade
de qualificar a gestao de projetos e de
negacios de micro e pequenos
Rede Criativa Brasil empreendimentos criativos.

Meta 2013/2014
e 27 Criativas Bir6s implantados

Implanta¢ao dos “Criativas Biros”

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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4.3. Fomento aos Criagao e implementacao da Plataforma Brasil Criativo
empreendimentos

= e Ambiente virtual que funcionara como canal de
criativos

0, oe o das politicas,
programas, es, projetos, iniciativas, eventos,
oportunidades de negdcios e conteudos formativos,

Plataforma : ) .

Brasil Criativo servindo como suporte da Rede Criativa Brasil — RCB
e da Rede de Informacdes e Monitoramento da
Economia Criativa — RIMEC.

Meta 2013/2014
e Plataforma Brasil Criativo criada e implementada

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéo
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B e A Economia Criativa promove o desenvolvimento sustentavel e a
4.4. Criacdo e ; i : : , = g
adequacdo de marcos |ncI'usao social. Para isso, é necessarlc.) dotar o o.rqe.namento juridico
legais para a de instrumentos que garantam efetividade e eficacia a este
Economia Criativa desenvolvimento.

Marcos Wachowicz
Professor da Universidade Federal de Santa Catarina




Eixos de Atuagéo
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4.4. Criagao e : >
adequacio de marcos Lei Nacional dos Mestres da Cultura Popular

legais para a Aprovacdo do PL 1176/2011, que institui
Economia Criativa o Programa de Protecdo e Promocgdo dos
Mestres e Mestras dos saberes e fazeres

das culturas populares.

Lei Nacional dos Mestres da Meta 2013/2014
Cult P | ;
uitura Fopuiar e 3.500 mestres reconhecidos

Estratégia de
implementacdo




Eixos de Atuag;}io
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4.4.Criacao e Procultura
adequagao de marcos Vale-Cultura

legais para a
Economia Criativa

Aprovagdo do PL 5798/2009 Aprovacgdo do Projeto de Lei

que institui o Programa de 6722/2010, que institui o

Cultura do Trabalhador. Programa Nacional de Fomento
e Incentivo a Cultura.

Estratégia de
implementacao

Estratégia de
implementacao
Direito Autoral

Tramitacao do Projeto de Lei
de Revisao da Lei de Direito
Autoral - Lei n2 9.610/98.

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuag;}io
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4.4. Criagao e
adequagao de marcos
legais para a
Economia Criativa

Simples Nacional

Ampliacao do escopo da Lei
Complementar 123/2006
(Estatuto da Microempresa e
Empresa de Pequeno Porte)
para incluir os empreendedores
e prestadores de servicos
criativos.

Estratégia de
implementacao

Folha de pagamento

Substituicdo da contribuicao
patronal ao INSS de 20% (por
empregado) para o
recolhimento da aliquota de
1,5% sobre a receita bruta dos
empreendimentos de micro e
pequeno portes.

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuagéio
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4.4. Criagao e Desonerag¢ao da importagao
adequagao de marcos de insumos e equipamentos

legais para a
Economia Criativa Reducgao de aliquotas de
importacao de equipamentos
e bens de capital

Desoneracao tributaria na
importagao de insumos,
equipamentos, partes, pegas e
acessorios sem similares
nacionais para os setores de
design, arquitetura, games,
cinema e animacao.

Estratégia de
implementacao

Eficiéncia tributaria

Desonerag¢ao do Imposto de
Renda sobre o Lucro Presumido,
CSLL, PIS E COFINS da cadeia
produtiva inerente a produgao
cultural e de eventos.

Concessao de tratamento
analogo ao dispensado as
agéncias de publicidade para
efeito de desoneracdo do
imposto de renda sobre o lucro
presumido, CSLL, PIS E COFINS.

Estratégia de
implementacdo
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Regulamentacao profissional
da atividade de produtor
cultural

4.4. Criagao e
adequagao de marcos
legais para a
Economia Criativa

Proposicao de Projeto de Lei
visando a regulamentacao das

atividades de producao cultural.

Estratégia de
implementacao

Lei Cultura Viva - Programa
Nacional de Cultura, Educagao
e Cidadania

Aprovacdo do PL 757/2011 que
institui o Programa Nacional de
Cultura, Educacao e Cidadania.

Estratégia de
implementacao




Eixos de Atuacao

N3ao se deve negar que o campo da cultura e o da economia estarao
4.5. Institucionaliza¢do sempre em disputa entre defensores de uma economia de mercado
da Economia Criativa da cultura e aqueles que pensam na cultura e na criatividade
brasileiras como elementos fundamentais na formulacdao de um
projeto nacional de desenvolvimento. O conceito de economia
criativa adotado pela Secretaria da Economia Criativa, do Ministério
da Cultura, escapa do economicismo das versdes correntes da pura
economia da cultura, aproximando-se do pensamento critico, mais
complexo, da economia politica da comunicagéo e da cultura. Por isso,
a Economia Criativa, na perspectiva assumida pelo MinC, deve ser
institucionalizada nos estados e municipios brasileiros.

César Bolaio
Professor da Universidade Federal de Sergipe
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a5, InstitugionaliZ s Insercao da tematl.ca' (:{a Economia Frlatlva
H EECOn O TaiCTiativa nos estados e municipios que aderiram ao
Sistema Nacional De Cultura — SNC

Institucionalizacao da tematica da Economia
Criativa nas politicas publicas de cultura dos
estados e municipios, estimulando sua
transversalidade com as tematicas da Ciéncia
& Tecnologia, Desenvolvimento Econdmico,
Educacao, Turismo e Trabalho & Emprego.

Meta 2013/2014

e 10 estados e de 10 capitais
institucionalizados

Estratégia de
implementacao




Sistema Nacional de Cultura

Adesao dos Estados ao SNC

ve

Estado com Sistema de
Cultura Instituido

Estado com Acordo de
Cooperacao em Andamento

Estado Formalizando o
Processo de Adesao

\

SISTEMA NACIONAL DE CULTURA




SISTEMA NACIONAL DE CULTURA

ADESAO MUNICIPAL

Muvildpios em processo Mbnlclpios

TOTAL
| de integracio | _integrados | |
o . ¢ Legenda _ N? de municipios 533 723 1.256 |
Slstema Nac‘onal de cu Itu ra : Areatotal | 1095193 1.191.682 | 2.286.874 |
{ - Municipios integrados Populagdo total | 27.864.739 | 56413.179 | 84.277.918| N
i o . 2 — — 1 Km
| Municipios em processo de integragao 0 250 500 1,000 1.500

Forte: Secretaria 0o Amodachs
Mrishno da Cuttrn
Dots Base: 17/SET012
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Dimensao Setorial:

Cria Brasil — Setores
e Criativos Priorizados

Dimensao Territorial:
Territorios Criativos
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4.6. Dimensao
Territorial: Territdrios
Criativos

Os setores criativos sao, crescentemente, vistos como forca motriz do
futuro da economia mundial e ja constituem o cerne das estratégias
de desenvolvimento regional em varias cidades importantes do
mundo como Berlim, Lyon, Barcelona, Londres... Constituida
predominantemente por pequenas e médias empresas, a Economia
Criativa tem como matéria prima o conhecimento aliado a
criatividade. E o valor de seus produtos e servicos guarda estrita
relacdo com a capacidade criativa e inovativa de seus produtores.
Esta é sua especificidade e sua forca.

Tania Bacelar
Economista e especialista em
Planejamento Global pela CEPAL
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' Cidades criativas brasileiras

4.6. Dimens3o Concessao da chancela “Cidade Criativa” as
Territorial: Territorios cidades brasileiras; criacao e implementacao
Criativos da Rede Brasileira de Cidades Criativas.

Meta 2013/2014
e 20 cidades de médio porte
Cidades Criativas e 10 cidades de grande porte
- J e 12 cidades-sede da Copa do Mundo

e 10 cidades contempladas pelo PAC
das Cidades Histdricas

Estratégia de
implementacao
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4.6. Dimensao
Territorial: Territdrios
Criativos

Arranjos Produtivos Locais |
(APLs) Intensivos em Cultura ‘

Promoc¢ao da competitividade e da
sustentabilidade dos APLs Intensivos
em Cultura

Elaboracao e pactuacao de Planos de
Desenvolvimento Produtivos (PDPs) de forma
a aumentar a competitividade e fortalecer a
sustentabilidade dos APLs intensivos em
cultura.

Meta 2013/2014

e 27 APLs atendidos, um em cada unidade
federativa

Estratégia de
implementacao




Os APLs intensivos em cultura
serao selecionados a partir das
bases de dados do MDIC e do
MinC, sendo contemplados um
arranjo em cada unidade da
federacao.

Arranjos Produtivos Locais
Intensivos em Cultura
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4.6. Dimensao
Territorial: Territdrios
Criativos

Bacias Criativas

Institucionalizagao e desenvolvimento das Bacias Criativas

Pactuacao e elaboragao de planos de desenvolvimento regional que
integrem politicas dos municipios consorciados integrantes das 5 Bacias
Interestaduais identificadas: sobreposicao dos Territdrios da Cidadania
(MDA), das Mesorregides Diferenciadas (Ml), dos Destinos Indutores do
Desenvolvimento Turistico Nacional (MTur) e das Bacias Hidricas (ANA).

Pactuacdo e elaboracao de planos de desenvolvimento regional que
integrem politicas dos municipios consorciados integrantes de 27 Bacias

Estaduais identificadas pelas 27 unidades federativas.

Meta 2013/2014

e 5 Bacias Criativas
Municipios contemplados: Alto Solimdes — 18 municipios; Araripe —
103 municipios; Centro-Oeste — 36 municipios; Jequitinhonha 115
municipios; Missdes — 396 municipios. TOTAL: 668 municipios
contemplados
e 27 Bacias Estaduais
Estratégia de
implementacao




O Ministério da Cultura por
meta a consolidacao de 5
Bacias Criativas, onde serao
contemplados 668 municipios
(Alto Solimodes — 18 municipios;
Araripe — 103 municipios;
Centro-Oeste — 36 municipios;
Jequitinhonha 115 municipios;
Missdes 396 municipios).

Bacias Criativas
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' Apoio a sustentabilidade econdmica

4.6. Dimensio dos Pontos de Cultura
Territorial: Territdrios

Fortalecimento da capacidade
Criativos

empreendedora dos pontos de cultura com
vistas a sua sustentabilidade economica.

. | Meta 2013/2014
Empreendedorismo nos
Pontos de Cultura e Uma pesquisa realizada

e 200 agentes capacitados e 63 Pontdes
de Cultura atendidos

Estratégia de
implementacao




QUANTIDADE E LOCALIZAGAO DOS PONTOES
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Pontos de Cultura
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TOTAL DE PONTOS E PONTOES VIGENTES POR UF - NACIONAL

208 Pontos
2 Pontdes

54 Pontos e 1 Pontdao

51 Pontos e 2 Pontdo
121 Pontos e 3 Pontdes
53 Pontos e 3 Pontdes
. 30 Pontos

1 Pontdo

30 Pontos

1 Pontdao

25 Pontos e 2 Pontdes

284 Pontos e 5 Pontdes
516 Pontos e 18 Pontdes

74 Pontos e 1 Pontdo

3 Pontdes



Artesanato
Mestre Espedito Seleiro

Culturas
tradicionais
populares
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Patrimonio Cultural e
Natural

Culturas tradicionais
populares

Programa indio e Arte (Museu do indio /
FUNAI) — Promog¢ao e comercializagao de
produtos indigenas

Implementacao de es de salvaguarda do
patrimonio cultural indigena no Brasil, com
enfoque na promocgao e comercializagao de
seus produtos.

Meta 2013/2014
e 5 projetos-piloto implantados, uma
comunidade indigena em cada regiao

Estratégia de
implementacao




Terras Indigenas
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Patrimonio Cultural e
Natural

Culturas tradicionais
populares

Diagndstico dos arranjos produtivos das
comunidades quilombolas

Pesquisa e sistematizacao de informacdes
sobre os arranjos produtivos das
comunidades quilombolas no Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao
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‘ Quilombo Cultural - Promog¢ao e
comercializagao de produtos quilombolas

Promocgao do fortalecimento institucional,
Cria Brasil — Setores et iz = j
4.7.1. Atividades \ organizativo, técnico e operacional de

Criativos Priorizados Culturais Nucleares | empreendedores, associagdes e cooperativas.

4.7. Dimensao Setorial:

Meta 2013/2014
e 100 empreendedores capacitados

Patrimonio Cultural e e 30 associacoes e/ou Cooperativas de
Natural quilombos assistidas

e Rede de promocdo e divulgacao da
Culturas tradicionais promocao cultural das comunidades

populares quilombolas instituida :
Estratégia de
= implementacao




Terras Quilombolas

O Instituto Nacional de ‘ _‘
Colonizacao e Reforma Agraria | v
considera que existem hoje ’
164 terras quilombolas dentre —~ ‘
as legalizadas e as em processo L [
de legalizacdo. A Fundacdo Ty oy

Cultural Palmares considera - L5
que existem 1948 A
comunidades remanescentes,
sendo que 1834 ja foram o
certificadas. A Secretaria de e
Especial de Promocao da

lgualdade Racial estima uma

populacao de I1,7 milhdes de Legenda
quilombolas

] Terras Quilombolas - INCRA 0 250 500 750 1.000
E— — Km
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Candomblé Cultura do Brasil - Promog¢ao da
diversidade cultural brasileira

Qualificacao de jovens das comunidades
4.7.1. Atividades \ tradicionais de terreiros para a producao de

Criativos Priorizados Culturais Nucleares | instrumentos musicais, adornos e ornamentos

rituais do candomblé, bem como a promocao de
producao, circulacao e consumo de seus bens e

| servicos culturais nas cidades sede da Copa do
Patrimonio Cultural e J Mundo em 2014.

BT Meta 2013/2014
e 300 jovens qualificados

Culturas tradicionais e 30 mil catalogos publicados
populares

e 12 FENAXEs realizadas Estratepisde
= implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Patrimonio Cultural e
Natural

Culturas tradicionais
populares

Diagnostico do setor do Artesanato

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos do Artesanato no
Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao
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‘ Fomento ao Artesanato brasileiro

1 R 1 Fomento a produg¢ao, comercializagao e
4.7, Dimensdo Setorial: distribuicio do artesanato de tradi¢do cultural,
Cria Brasil — Setores |

S 4.7.1. Atividades contribuindo para sua valorizagao econémica
LianvoS T HoNzacos Culturais Nucleares ' como diferencial de mercado.

Meta 2013/2014

| * 65 polos de artesanato tradicionais
L ' Programa instalado em 27 estados

Natural

Estratégia de
implementacao

Culturas tradicionais
populares




O Programa de Promoc¢ao do
Artesanato de Tradicao
Cultural (Promoart) foi criado
para apoiar grupos produtores
de artesanato tradicionais,
buscando o desenvolvimento
desse setor da cultura
brasileira. Na sua fase de
implantacao, abrange 65 polos
de todas as regides do pais.
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Patrimonio Cultural e
Natural

Culturas tradicionais
populares

Regulamentacao profissional
da atividade de artesao

Proposicao de Projeto de Lei visando a
regulamentacao da atividade de Artesao.

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Patrimonio Cultural e
Natural

Culturas tradicionais
populares

Diagnostico do setor da Gastronomia

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos da Gastronomia no
Brasil.

Meta 2013/2014

e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘
|

Patrimonio Cultural e
Natural

Culturas tradicionais
populares

Fomento a Gastronomia brasileira

Fomento a producao, difusao e valorizacao da
Gastronomia como produto criativo de alto
valor agregado.

Meta 2013/2014

e 3 pesquisas

e 5incubadoras

e 10 roteiros gastronOmicos mapeados

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Patrimonio Cultural e
Natural

Culturas tradicionais
populares

Regulamentacao profissional
da atividade de Chefe de Cozinha

Proposicao de Projeto de Lei visando a
regulamentacao da atividade de Chefe de
Cozinha.

Estratégia de
implementacao
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4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Cénicas '

Diagnostico do setor de Teatro

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos do Teatro no Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Cénicas '

Promocao internacional do Teatro brasileiro

Apoio a participacao em eventos internacionais
e ao intercambio de artistas e grupos
brasileiros no exterior.

Meta 2013/2014
e 100 artistas contemplados

Estratégia de
implementacdo
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

Alteracao da legislacao previdenciaria

Equiparacao de grupos de teatro com
personalidade juridica sem fins lucrativos as

Culturais Nuclear sobre a folha de empregados para 20%.

4.7.1. Atividades cooperativas, reduzindo a aliquota de 31%
es '

Artes Cénicas Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Cénicas '

Diagnostico do setor da Danga

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos da Danc¢a no Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacdo
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Cénicas '

Promocao internacional da Danca brasileiro

Apoio a participacao em eventos internacionais
e ao intercambio de artistas e grupos
brasileiros no exterior.

Meta 2013/2014
e 150 artistas contemplados

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores
Criativos Priorizados

Atualizacao da legislacao que regulamenta a
atividade profissional da Dang¢a
Aprovacdo do projeto de Lei N© 1.371/2007

Atividades Culturais | para garantir os direitos do profissional da
Nucleares ' danc¢a no ensino em academias.

Artes Cénicas Estratégia de
implementacao
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4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Cénicas '

Diagnostico do setor do Circo

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos do Circo no Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Ampliacao da oferta de espacgos nas cidades
para a instalagao de tendas de circo

Melhoria das condicdes e da infraestrutura

Culturais Nuclear
Meta 2013/2014

e 50 Cidades Criativas com espacos destinados
A | a instalacao de tendas de circo
Artes Cenicas

1 H \ . . N . .
Criativos Priorizados 4.7.1. Atividades - ' para a itinerancia circense.

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.1. Atividades

Culturais Nucleares

Artes Cénicas

Inclusao social de familias circenses

Viabilizacao do acesso ao SUS, a escola, e aos
programas e politicas habitacionais, como
Minha Casa Minha Vida, passando a considerar
como unidade residencial familiar os traillers,
motor-homes, 6nibus, carretas e similares
utilizados pelo circenses itinerantes.

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.1. Atividades

Culturais Nucleares

Artes Cénicas

Desoneracao de tributos e taxas

Isencao de IPl e IOF na compra de caminhdes
e automoveis para os circenses itinerantes

(a exemplo do que ja acontece com os
taxistas);

desoneracao de taxas e tributos de importacao
na compra de equipamentos circenses;

isencao ou reducao dos valores pagos nos
pedagios pelas caravanas de circo.

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Cénicas '

Regulamentacao profissional
da atividade de Palhago

Proposicao de Projeto de Lei visando a
regulamentacao da atividade de Palhaco.

Estratégia de
implementacao
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4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Visuais '

Diagnostico do setor das Artes Visuais

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos das Artes Visuais no
Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao
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w Reducao das aliquotas de importacao de

materiais de trabalho especificos para Artistas
4.7.Dimensao Setorial: Plasticos

Sl LG G 4.7.1. Atividades | Redug3o das aliquotas de importagdo de
es ‘

Criativos Priorizados Culturais Nuclear

materiais de trabalho especificos para Artistas
Plasticos: tintas (dleo, acrilica, guache, écoline,
aquarela); pincéis e ferramentas afins (lapis e

| |lapis de cor, penas, canetas de nanquim); telas

Artes Visuais e papéis especificos, entre outros materiais.

Estratégia de
implementacao
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4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.1. Atividades
Culturais Nucleares ‘

Artes Visuais '

Exportagao das Artes Visuais brasileiras

Internacionalizacdo de produtos de Artes
Visuais por meio do investimento em
prospeccao de mercados, capacitagao e
promocao em eventos internacionais.

Meta 2013/2014
e 50 empreendedores capacitados
e 10 acdes de promocgao

Estratégia de
implementacdo




No setor de audiovisual, a
ampliacao dos
investimentos reflete-se
no volume de filmes: de 5
por ano, na década de
1990, saltou para 100 em
2010. O setor do
audiovisual figura como a
sétima area criativa do

pais, com 3,6% dos
trabalhadores e 5,2% das
empresas.

(Fonte: FIRJAN, 2010)

4.7.2
Industrias
Culturais




Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Audiovisual e midias
interativas

Diagnostico do setor do Audiovisual

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos do Audiovisual
no Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:

Exportacao do Audiovisual brasileiro
Internacionalizacdo de produtos audiovisuais

Cria Brasil — Setores | por meio do investimento em prospecc¢do de
Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias ' mercados, capacitacio e promogdo em eventos

Culturais > ; .
Internacionais.

Meta 2013/2014
Audiovisual e midias J e 150 empreendedores capacitados

Interativas e 30 acdes de promocgao

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias

Culturais

Cinema e video '

Implantacao do Observatdrio Brasileiro
do Cinema e do Audiovisual (OCA)
Organizacao, elaboracao e publicizacao
de dados, analises, estudos e pesquisas
de relatdrios sobre o mercado audiovisual
brasileiro.

Meta 2013/2014
e QObservatorio implantado

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

f

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Cinema e video '

Prémio Adicional de Renda (PAR)

Mecanismo de fomento automatico a industria
cinematografica, referenciado no desempenho
comercial de filmes brasileiros de longa-
metragem nas salas de cinema. As empresas
contempladas devem aplicar o apoio financeiro
concedido em novos projetos de infraestrutura
de exibicao ou na producao e distribuicao de
obras nacionais, conforme a area em gque
atuam.

Meta 2013/2014
e 80 entidades beneficiadas

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

f

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Cinema e video '

Programa ANCINE de Incentivo a Qualidade
do Cinema Brasileiro (PAQ)

Mecanismo de fomento automatico que
concede apoio financeiro as empresas
produtoras brasileiras, em razao da premiacao
ou indicacao de longas-metragens nacionais de
producao independente, em festivais no Brasil
e no exterior.

Os recursos devem ser destinados
obrigatoriamente ao desenvolvimento de
projetos de novas obras cinematograficas, nos
géneros ficcao, documentario, animacao ou
ensaio experimental.

Meta 2013/2014

= * Estratégia de
e 15 projetos apoiados

implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |

Programa de apoio a participagao de filmes
brasileiros em festivais internacionais

Concessao de apoio a participacao de filmes

Culturais

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias ' brasileiros e de seus respectivos produtores,

principais artistas ou técnicos em festivais e
mostras no exterior.

|
Cinema e video J Meta 2013/2014

e Participacao de filmes brasileiros em 80
eventos internacionais

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias

Culturais

Cinema e video '

Programa Cinema Perto de Vocé

Promoc¢ao da ampliacao, diversificacao

e descentralizacao do mercado de salas

de exibicao cinematografica no Brasil, através
da Lei 12.599/2012 de 23 de Marco de 2012
gue institui o Programa Cinema Perto de Vocé.




Dimensoes do Plano

f

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias

Culturais

J

]

Lei da TV Paga

Promocao da abertura do mercado de TV Paga
a novos competidores, junto com a adocao de
salvaguardas e de mecanismos de fomento
para o produto e empresas nacionais, através
da Lei 12.485/2011 de 12 de Setembro de
2011, que dispde sobre a comunicacao
audiovisual de acesso condicionado .




Dimensoes do Plano

' Fomento ao setor da Animagao

Fomento a producdao da Animacdao em

4.7. Dimensao Setorial: : ik
diferentes suportes tecnoldgicos que

Cria Brasil — Setores

Culturais
Meta 2013/2014

e 10 projetos contemplados

oo Pribnzados 4.7.2. Industrias ' promovam a diversidade cultural brasileira.

Animacao
Estratégia de
\ implementacao




Na ultima década, o setor de
software cresceu 20% ao ano.
Hoje, movimenta USS 18 bilhdes.
Seus principais polos estao no Rio
de Janeiro, Sao Paulo, Recife, Belo
Horizonte e Floriandpolis. Sao 9
mil as companhias de tecnologia,
a maioria de micro ou pequeno
portes. Do total, sé 2 mil criam
programas.

(Fonte: IDC)

O setor de software é a quarta
maior industria criativa do Brasil,
com 5% da mao de obra e das
empresas. Sua participacdao dobra
em massa salarial porque o setor
é um dos que tém melhor
remuneracao. A renda mensal é
83% maior que a média nacional.

(Fonte: FIRIAN, 2010)




Dimensoes do Plano

' Fomento ao setor de Jogos Digitais (games)

Fomento a producao de Jogos Digitais em

4.7. Dimensao Setorial: : Pk
diferentes suportes tecnoldgicos que

Cria Brasil — Setores

Culturais

oo Pribnzados 4.7.2. Industrias ' promovam a diversidade cultural brasileira.

Meta 2013/2014
e 10 projetos contemplados

Jogos Digitais
Estratégia de

implementacao




No Pard, o estilo musical
Tecnobrega criou uma nova
industria cultural qgue movimenta
RS 120 milhdes por ano e
emprega 7 mil pessoas s6 em
Belém.




Dimensoes do Plano

' Diagnostico do setor da Musica

Pesquisa e sistematizacao de informacoes

4.7.Dimensao Setorial: : il :
sobre os elos produtivos da Musica no Brasil.

Cria Brasil — Setores |

Culturais
e Pesquisa realizada

Criativos Priorizados 4.7.2, Industrias ' Meta 2013/2014

Musica Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |

Prémio de apoio aos festivais
e mostras de musica

Apoio a realizacao de festivais e mostras

Culturais : . { 2 ] &
erudita, com vistas a promocao da circulacao
de artistas e técnicos e a qualificacao

do setor musical.
Meta 2013/2014
e 180 festivais e mostras contemplados

Crat ot Priorisadas 4.7.2. Industrias ' nacionais e internacionais de musica popular e

Musica

e 180 municipios beneficiados

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

f

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Musica '

Prémio Palcos Musicais Permanentes

Prémio Palcos Musicais Permanentes — Apoio
aos espacos privados que tém abrigado
apresentacdes musicais de forma continuada,
por meio de selecao de projetos que
estimulem a programacao artistica e melhorem
a infraestrutura destes espacos. Nas proximas
edicOes sera oferecida capacitacao em gestao
de espaco cultural.

Meta 2013/2014

e 45 espagos musicais contemplados;
45 gestores de espaco capacitados.

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |

Criativos Priorizados 4.7.2. Ir_ndustrlas
Culturais

Musica '

Exportacao da musica brasileira

Internacionalizacdao de produtos musicais
por meio do investimento em prospecc¢ao
de mercados, capacitacao e promogao
em eventos internacionais.

Meta 2013/2014

e 50 empreendedores capacitados

e 10 acdes de promocgao

Estratégia de
implementacao




Mercado Editorial
Estimativa para 2012

Movimentacao da compra
de livros e publicagdes:
RS 8,23 bilhdes

Crescimento: 14,5%
Consumo por classe social:
e Classe A-20,7%

e ClassesDeE-3,7%

e Classe C-23,7%

Dados de 2011

Movimentacao do setor:
RS 6,2 bilhdes
Crescimento do numero de
livros editados: 6%

E-books: 9% dos
lancamentos




Dimensoes do Plano

' Diagnodstico do Mercado Editorial

Pesquisa e sistematizacao de informacoes

4.7.Dimensao Setorial: : e
sobre os elos produtivos do Mercado Editorial

Cria Brasil — Setores

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias no Brasil.
Culturais

Literatura e midias
Impressas Estratégia de

implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados .
Culturais

Literatura e midias
impressas

§

4.7.2. Industrias

\

]

Sistematizac¢ao da Bibliografia Nacional

Catalogacao sistematizada de toda a
bibliografia brasileira, como forma de garantir o
acesso as informacdes sobre todos os titulos da
bibliografia nacional, promovendo a
manutencao da bibliodiversidade e o estimulo
a sua comercializacao nos mercados interno e
externo.

Meta 2013/2014
e (Catalogacao sistematizada e atualizada

e Sistema de Informacao implantado

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Literatura e midias
impressas

Formacgao de micro e pequenos
empreendedores do livro

Oferta de curso de qualificacao em
empreendedorismo, voltado para a venda de
livros baratos em bancas de jornais e outros
varejos de pequeno porte.

Meta 2013/2014
e 4.000 empreendedores capacitados

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias

Culturais

Literatura e midias
impressas

Sistema Informatizado de Gestao
e Controle do Ponto de Venda

Desenvolvimento de software livre de gestao
para micro e pequenos empreendimentos do
setor livreiro a partir das necessidades
gerenciais do mercado (livros, editores,
distribuidores).

Meta 2013/2014
e 5.000 pontos de venda de livros

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Literatura e midias
impressas

Programa do Livro Popular

Programa para o estimulo do habito

da leitura, atendendo os quatro eixos do PNLL,
incentivando a circulacao de bens culturais.

As aquisicoes pelas bibliotecas se darao através
das livrarias de sua regidao de localizacao.

Meta 2013/2014
e 1000 novos titulos por ano

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |

Tarifas Postais Reduzidas

Reduzir os custos de circulagao de livros com
objetivo de baratear os precos, tornando-os

Culturais
Meta 2013/2014

e RS 1,00 para livros com até 200 g

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias ' mais acessiveis.

Literatura e midias
impressas Estratégia de

implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Literatura e midias
impressas

Rede de Distribuicao de Livros

Rede de intermediacao entre editores e
livreiros, constituida de agentes locais e
regionais que intermediarao os negocios entre
0s micro e pequenos editores e livreiros de
diferentes regides.

Meta 2013/2014
e Rede de distribuicao instituida

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:

Consolidacao de Cargas
Reducao do custo dos fretes de livros por meio

Grih Brasil = Setores ~ | de um permissivo legal que autorize que
Crat ot Priorisadas 4.7.2. Industrias ' diversas notas destinadas a um mesmo CNP)

Culturais ; i
possam ser consolidadas em um Unico

conhecimento de frete. Além da reducao de

. - | custo pela emissao de um Unico conhecimento,
Literatura e midias ‘ o frete peso melhora.

impressas
Meta 2013/2014

e Reduc¢ao de 20% dos custos logisticos
do livro

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |
Criativos Priorizados

4.7.2. Industrias
Culturais ‘

Literatura e midias
impressas

Exportacao da Literatura brasileira

Internacionalizacdo da Literatura brasileira
por meio do investimento em prospecc¢ao
de mercados, capacitacao e promog¢ao em
eventos internacionais.

Meta 2013/2014

e 50 empreendedores capacitados

e 10 acdes de promocgao

Estratégia de
implementacao




O design e a reputacao
de marcas e estilistas
fazem com que 1 kg de
algodao, exportado a
USS 2,80, dispare para
USS 250 na forma de
um biquini de grife. No
Brasil, isso faz da moda
a segunda maior
indUstria criativa, atras
somente da arquitetura,
com 30% dos
profissionais e
empresas.

4.7.3
Criacoes
funcionais




Dimensoes do Plano

' Diagnostico do setor da Moda

Pesquisa e sistematizacao de informacoes

4.7.Dimensao Setorial: : i
sobre os elos produtivos da Moda no Brasil.

Cria Brasil — Setores

Culturais

Criativos Priorizados 4.7.2, Industrias ' Meta 2013/2014

e Pesquisa realizada

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:

Exportagao da Moda brasileira
Internacionalizacdao de produtos da Moda

Cria Brasil — Setores brasileira por meio do investimento em
Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias ' prospeccdo de mercados, capacitacao e

Culturais = : : X
promogao em eventos internacionails.

Meta 2013/2014
J e 50 empreendedores capacitados

e 10 acdes de promocgao

Estratégia de
implementacao




Dimensoes do Plano

' Regulamentacao profissional

i R | da atividade de costureira
4.7.Dimensao Setorial:

Cria Brasil — Setores | Proposicao de Projeto de Lei visando a

Culturais

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias ' regulamentac3do da atividade de costureira.

‘ Estratégia de

' implementacao




A Associacao Brasileira de
Empresas de Design
(Abedesign) estima que
existam 2 mil escritdrios de
design no pais, que empregam
pelo menos 20 mil pessoas e
movimentam RS 500 milhdes
ao ano.

Por seu potencial
interdisciplinar — presente na
moda, na arquitetura e até nos
softwares —, o design é visto
como a atividade criativa mais
versatil. No Brasil, a atividade
de design é a terceira mais
importante da economia
criativa, tanto em numero de

us
mMna
res

Design

criativos brasileiros.

(Fonte: FIRJIAN, 2010)



4.2. Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias

Culturais

§

Diagndstico do setor do Design

Pesquisa e sistematizacao de informacoes
sobre os elos produtivos do Design no Brasil.

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada




Dimensoes do Plano

&

4.7.Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias

Culturais

§

Exportagao do Design brasileiro

Internacionalizacdao de produtos do Design
brasileiro por meio do investimento em
prospeccao de mercados, capacitagao e
promocao em eventos internacionais.

Meta 2013/2014
e 50 empreendedores capacitados
e 10 acdes de promocgao




Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:
Cria Brasil — Setores |

Regulamentacao profissional da atividade
de Designer

Proposicao de Projeto de Lei visando a

Culturais

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias ' regulamentac3do da atividade de Designer

§




Até 2016, serao investidos
RS 14,5 bilhdes

nas 12 cidades-sede da
Copa em infraestrutura.
Como a arquitetura
corresponde, em média, a
5% do valor de uma
construcdo, cerca de RS
725 milhoes devem ser

injetados na area.
(Fonte: Ernst&Young, 2010)




Dimensoes do Plano

' Diagnostico do setor da Arquitetura

Pesquisa e sistematizacao de informacoes

4.7.Dimensao Setorial: : :
sobre os elos produtivos da Arquitetura

Cria Brasil — Setores

Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias no Brasil.
Culturais

Meta 2013/2014
e Pesquisa realizada

Arquitetura
Estratégia de
\ implementacao




Dimensoes do Plano

&

4.7. Dimensao Setorial:

Exportagao da Arquitetura brasileira
Internacionalizacdao dos servicos da Arquitetura

Cria Brasil — Setores | brasileira por meio do investimento em
Criativos Priorizados 4.7.2. Industrias ' prospeccdo de mercados, capacitacao e

Culturais = : : X
promogao em eventos internacionails.

Meta 2013/2014
Arquitetura J e 50 empreendedores capacitados

e 10 acdes de promocgao

Estratégia de
implementacao




5. Marca-pais: Brasil Criativo

Marca-pais: Brasil Criativo

Formulacdao de uma politica nacional e
internacional para a circulagao e exportacao
de produtos criativos brasileiros
fundamentada na marca "Brasil Criativo" .

Meta 2013/2014
e Marca-pais criada

Estratégia de
implementacao




6. Externalidades Positivas

Aumento da competitividade dos setores

industriais tradicionais e favorecimento de
uma ambiéncia para a inovacao.

Enfrentamento da violéncia em
comunidades em situacao de risco social.

Revitalizacao de centros historicos e
requalificacao de zonas urbanas
degradadas.

Facilitacao dos processos de ensino
aprendizagem na escola.




7. Modelo de Governanca
Estrutura Geral

NiVEL DE ACONSELHAMENTO NiVEL DE DELIBERACAO

Forum Permanente Comité Gestor do
de Aconselhamento Plano Brasil Criativo

Grupo Executivo

Férum de oA :
- . Comité Internacional
Pactuacdo Federativa

Comité Interinstitucional




7. Modelo de Governanga

INSTANCIA

Forum Permanente
de Aconselhamento

Forum de
Pactuacao Federativa

Nivel de Aconselhamento para a
Formulag¢ao, Avaliagao e Pactuacao

ComMPOSICAO E COORDENACAO

CNPC: representantes dos 19 Colegiados

Setoriais / Convidados e representantes da
sociedade e do parlamento.
Coordenacgao: Ministério da Cultura

Ministra de Estado da Cultura e

representantes de entes federados para
execucao do PBC nos Territorios.

Sistema Nacional de Cultura — SNC:
Secretaria Executiva do PBC e Secretaria de
Articulacdo Institucional / MinC




7. Modelo de Governanca

Nivel de Deliberacgao,
Supervisao e Gerenciamento

Comité Gestor do Casa Civil, MF, MP, MinC

Plano Brasil Criativo Coordenacio: MinC

Secretarios Executivos dos Ministérios
Grupo Executivo que comp6em o Comité Gestor

Coordenacgao: MinC

Secretaria Executiva do PBC

Secretaria da Economia Criativa / MinC




7. Modelo de Governanga. Nivel de Deliberacio,

Supervisao e Gerenciamento

Comité Ministros e secretdrios executivos dos
Interministerial ministérios parceiros do PBC

Dirigentes de organizagdes diretamente
Comité envolvidos na execug¢ao do PBC (6rgaos
Interinstitucional da administracao indireta: empresas
publicas e de economia mista)

Gestao Operacional do PBC

Composto pela equipe da Secretaria de Economia Criativa / MinC
e por quadros funcionais alocados na gestao do PBC




8. Investimento

Plano Brasil Criativo ® Recursos Adicionais 2012
Valores (R$ mil)

Recursos Necessarios Recursos de Suplemento

Programa

Producao de informagdo
conhecimento da Economia Criativa

Fomento aos empreendimentos
criativos

Formagao para profissionais e
empreendedores criativos

Dimensao Territorial — Territorios
Criativos

Dimensao Setorial — Cria Brasil

Gastos de Administra¢ao do Programa

1.062.900

107.016

26.910

38.500
6.200
1.265.826

2014
18.900

1.079.400

107.016

43.250

43.500
6.200
1.298.266

2.142.300

214.032

70.160

82.000
12.400
2.564.092

21.618

31.740

26.910

38.500
6.200
139.868

2014
9.500

53.118

31.740

43.250

43.500
6.200
187.308

Total
24.400

74.736
63.480
70.160

82.000
12.400
327.176




9. Processo de Implementacao do Plano

® Implantagao
® Continuidade

Plano Brasil Criativo

Eixo / Agdo Jainiciadas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Produgdo de Informagao e
conhecimento da Economia Criativa

OBEC
Conta-satélite da Cultura
OBECES

Implantacdo do Observatério
Brasileiro do Cinema e do Audiovisual
(ocA)

Diagnésticos Setoriais — Cria Brasil
Diagnésticos dos outros setores

Diagnéstico de sustentabilidade dos
Pontos de Cultura




9. Processo de Implementacao do Plano

® Implantagao
® Continuidade

Plano Brasil Criativo

Eixo / Agdo Jainiciadas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Formagao para profissionais e
empreendedores criativos

Programa de Formacgao Livre em
Gestao de Projetos e
Empreendimentos Criativos

Promogao de Formagao Inicial e
Continuada — FIC voltada para as
cadeias produtivas dos setores
criativos

Modernizagao de CVTs

Rede de Cultura e Arte dos Institutos
Federais de Ensino Tecnolégico

Formacao de micro e pequenos
empreendedores do livro




9. Processo de Implementacao do Plano

® Implantagao
® Continuidade

Plano Brasil Criativo

Eixo / Agdo Jainiciadas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Promogao de cursos b o
profissionalizantes voltados para as

cadeias produtivas dos setores

criativos nos territérios criativos

Pro-Brasil Criativo - CAPES
Implantagdao CVTs

Certificagdo paraprofissionais da area
da cultura — CERTIFIC

Formacao de Gestores Publicos de
Cultura

Formacao de gestores dos Pontos de
Cultura




9. Processo de Implementacao do Plano

® Implantagao
® Continuidade

Plano Brasil Criativo

Eixo / Agdo Ja iniciadas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Fomento a empreendimentos criativos

Internacionalizacdao de teatro, danca e
cinema

Prémio Adicional de Renda (PAR)

Programa ANCINE de Incentivo a
Qualidade do Cinema Brasileiro (PAQ)

Programa Cinema Perto de Vocé
Prémio Palcos Musicais Permanentes
Linhas de Crédito

Crédito Orientado FNC

Internacionalizacdo de bens e servicos
criativos brasileiros — Cria Brasil




9. Processo de Implementacao do Plano

® Implantagao
® Continuidade

Plano Brasil Criativo

Eixo / Agdo Jainiciadas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fomento aos empreendimentos
criativos

Internacionalizagao de bens e servigos
brasileiros — Outros Setores

Cria Brasil — fomento setorial

Fomento as plataformas digitais de
redes e coletivos para comercializagao
de produtos criativos

Fomento a criacdo e fortalecimento
de incubadoras de empreendimentos
criativos

Fomento aos parques tecnoldgicos




9. Processo de Implementacao do Plano

® Implantagao
® Continuidade

Plano Brasil Criativo

Eixo / Agdo Jainiciadas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Ampliagdo da oferta de espagos nas cidades o o ° ° ° ° ° ° ° °
para a instalagao de tendas de circo

Implantagdo dos Criativas Birds

Criacdao da Rede Criativa Brasil

Criacdo da Plataforma Brasil Criativo
Territorios Criativos

Cidades Criativas

Arranjos Produtivos Locais - APLs

Bacias Criativas

Institucionaliza¢do da Economia Criativa

Marca-pais




